


DA GUTENBERG

A ZUCKERBERG



Il web



Da vetrina a continente digitale
1) Intenti dolosi premeditati, come la pirateria e gli attacchi 
informatici promossi dagli Stati, comportamenti criminali e 
molestie online.

2) La struttura del sistema crea incentivi perversi, in cui il valore d’uso è 
sacrificato, ad esempio modelli di introiti basati sulla pubblicità, che 
premiano a livello commerciale il "click bait" e la diffusione virale di 
disinformazione.

3) Conseguenze involontarie negative derivanti da buone intenzioni, come i toni 
indignati e la polarizzazione del dibattito online.



Informazione
Facebook 35,2%

Fonte: CENSIS, Diciottesimo rapporto sulla comunicazione, Roma, FrancoAngeli, 2022.

Telegiornali 51,2%

Motori di ricerca online 23,4%
Tv all news 21,0%
Siti web di informazione 19,3%
YouTube 16,9%
Giornali radio 14,6%



Informazione
App su smartphone 9,4%

Fonte: CENSIS, Diciottesimo rapporto sulla comunicazione, Roma, FrancoAngeli, 2022.

Quotidiani online 14,3%

Quotidiani cartacei 7,8%
Televideo 5,6%
Periodici 4,9%
Blog, forum online 3,6%
X -Twitter 3,4%



I RISCHI

DISINFORMAZIONE E 
FAKE NEWS
ECHO CHAMBERS E 
FILTER BUBBLES
POLARIZZAZIONE 
ONLINE
SOLITUDINE

LA VERITA’

INCONTRO

ASCOLTO
RELAZIONE

OPPORTUNITA’



F A B I O  B O L Z E T T A

LA  CH IE S A  N E L D IGITA LE
Il cammino della Chiesa italiana nell’ambiente digitale

Disce rn im e n t o  e  
a cco m p a g n a m e n t o  

is t it u z io n a le  a  live llo  
ce n t ra le

P re se n ze  is t it u z io n a li 
e  Ma g is t e ro

Un  im p e g n o  d i 
p re se n za  “d a l b a s so ”

0 1 0 2 0 3





IL MAGISTERO

LA CHIESA E INTERNET (2002)
ETICA IN INTERNET (2002)
MESSAGGI GIORNATA MONDIALE DELLE 
COMUNICAZIONI SOCIALI (1967-2025)
«VERSO UNA PIENA PRESENZA» RIFLESSIONE 
PASTORALE SUL COINVOLGIMENTO CON I 
SOCIAL MEDIA (2023)
NOTA «ANTIQUA ET NOVA” SU IA E 
INTELLIGENZA UMANA (2025)
(Dicastero per la Dottrina della Fede e 
Dicastero per la Cultura)



«La questione non è più se 
confrontarsi o meno con il mondo 

digitale, ma come farlo»

Fonte: DICASTERO PER LA COMUNICAZIONE, Verso una piena presenza, (28.05.2023).

LA CULTURA DIGITALE





GIUBILEO dei 
Missionari 

digitali e degli 
influencer
cattolici

28-29 luglio 2025



«Le Chiese locali incoraggino, sostengano e accompagnino coloro che sono 
impegnati nella missione nell’ambiente digitale». 

«Anche le comunità e i gruppi digitali cristiani, in particolare di giovani, sono 
chiamati a riflettere sul modo in cui creano legami di appartenenza, promuovono 

l’incontro e il dialogo, offrono formazione tra pari, sviluppando una modalità 
sinodale di essere Chiesa». 

«La rete, costituita da connessioni, offre nuove opportunità per vivere meglio la 
dimensione sinodale della Chiesa».

Fonte: #synod24 – Documento Finale della Seconda Sessione della XVI Assemblea Generale Ordinaria del Sinodo dei Vescovi (2-27 ottobre 2024) “Per una Chiesa 
sinodale: comunione, partecipazione, missione”, 26.10.2024, 113.

LA CULTURA DIGITALE



Obiettivi 
e ipotesi
di ricerca

O B IE TTIVI 

Indagare sul p ro filo  d i s e m in a ris t a  ch e  si p re p a ra  a l 
se rvizio  sa ce rd o ta le  e  d i a n a lizza rn e , in  p a rt ico la re , le  su e  
c o n o s c e n ze  e  il ra p p o rt o  c o n  i s o c ia l m e d ia ; 

q u a le  fo rm a zio n e  ve n g a  o ffe rt a  su  t a li ca m p i n e i Se m in a ri 
m a g g io ri d ’It a lia .

L A  C O M U N I C A Z I O N E  D E L L A  C H I E S A  C H E  V E R R A ’.
Indagine  su  giovani  seminaristi  e social media. (2025, Tau editrice )



Obiettivi 
e ipotesi
di ricerca

IP O TE S I

In linea con i loro coetanei, i candidati al sacerdozio italiani 
siano «nativi digitali» ma, pur avendo interiorizzato 
pratiche di vita consumistica e forme di comunicazione 
mediata dalla Rete prima del loro ingresso in Seminario, 
n o n  a b b ia n o  p o i svilu p p a to  u n a  a d e g u a t a  p re p a ra zio n e  
a lla  c u lt u ra  d ig it a le . 

Ci si in t e rrog a  se  t a le  a t t e n zion e  ve n g a  p ost a  d u ra n t e  il 
p e rc o rs o  fo rm a t ivo  s e m in a ria le , ch e  è  d e c isivo  p e r la  
cost ru zion e  d e lla  fig u ra  d e l p re sb it e ro  e  p e r le  fu tu re  
re sp on sa b ilit à  e cc le sia li a sse g n a te .

L A  C O M U N I C A Z I O N E  D E L L A  C H I E S A  C H E  V E R R A ’.
Indagine  su  giovani  seminaristi  e social media. (2025, Tau editrice )



L A  C O M U N I C A Z I O N E  D E L L A  C H I E S A  C H E  V E R R A ’.
Indagine  su  giovani  seminaristi  e social media. (2025, Tau editrice )

Capitoli
1. I GIOVANI  E I SOCIAL MEDIA
Lo stato  della  questione
Pro  e contro  di  questa  relazione

2. IL CAMMINO DELLA CHIESA ITALIANA 
NELL’AMBIENTE DIGITALE
Una  presenza  attiva  sino  dal web 1.0
Dai siti  internet cattolici  ai social e ai p od ca st

3. LE NUOVE TECNOLOGIE E LA 
P ASTORALE DURANTE IL LOCKDOW N
L’u so  p a st o ra le  d e lla  t e cn o log ia  d u ra n t e  la  p a n d e m ia
Esp e rie n ze  d a l t e rrit o rio  p e r n on  d isp e rd e re  la  com u n it à
Pa p a  Fra n ce sco : «Ora  u n a  n u ova  con sa p e vo le zza »



Capitoli
4 . I SEMINARISTI IN ITALIA
La formazione  nei  Seminari
Il  Seminario  come  «scuola  di  comunicazione»?

5. RICERCA: I SEMINARISTI E LA 
COMUNICAZIONE DIGITALE
Quadro teorico
Metodologia della ricerca
Rilevazione a distanza
Risultati della ricerca

LA COMUNICAZIONE DELLA CHIESA CHE VERRA’.
Indagine  su  giovani  seminaristi  e social media. (2025, Tau editrice )



Le nuove tecnologie 
durante il lockdown

Papa F rancesco: «Ora una 
nuova consapevolezza»

Discorsi pronunciati rivolti a seminaristi, diaconi, formatori e 
presbiteri, insieme a quelli indirizzati alle comunità di seminari e 
pontifici collegi, ricevuti in Udienza o incontrati nei Viaggi Apostolici.
                                11 marzo 2020 - 8 dicembre 2023 



La ricerca
I SEMINARISTI E LA COMUNICAZIONE 
DIGITALE

METODOLOGIA DELLA RICERCA

Studio  esplorativo
Interviste  qualitative
Pre-test

Rile va zio n e  a  d is t a n za  c o n  q u e s t io n a rio  a u t o c o m p ila t o  e  d i 
t ip o  w e b  s u rve y 
2 m a g g io  20 23 - 8  d ic e m b re  20 23

L A  C O M U N I C A Z I O N E  D E L L A  C H I E S A  C H E  V E R R A ’.
Indagine  su  giovani  seminaristi  e social media. (2025, Tau editrice )



Giovani e social media
Sm a rt p h o n e

Specchio

C A R A V A G G I O ,  N a r c i s o ,  ( 15 9 7 ) .

F inestra

Vetrina



La ricerca
I SEMINARISTI E LA COMUNICAZIONE DIGITALE

METODOLOGIA DELLA RICERCA

1.698 Seminaristi  
nei  Seminari  Maggiori  in Italia

209  questionari  compilati

12,3% 

LA COMUNICAZIONE DELLA CHIESA CHE VERRA’.
Indagine  su  giovani  seminaristi  e social media. (2025, Tau editrice )



I Seminaristi in Italia

L’e t à  m e d ia
28  a n n i

4 5,5%  a l Su d

 

Cf. SECRETARIA STATUS, An n u a riu m  St a t is t ic u m  Ec c le s ia e  20 22, 30 4 .
Cf. BENOTTI Ric c a rd o , Se m in a ris t i in  It a lia : c h i s o n o  e  q u a n t i s o n o . 



I Seminaristi in Italia

15%  in  Lo m b a rd ia
13%  n e l La z io

Cf. SECRETARIA STATUS, An n u a riu m  St a t is t ic u m  Ec c le s ia e  20 22, 30 4 .
Cf. BENOTTI Ric c a rd o , Se m in a ris t i in  It a lia : c h i s o n o  e  q u a n t i s o n o . 



I Seminaristi in Italia

L’e t à  m e d ia
28 ,3 a n n i 

Cf. SECRETARIA STATUS, An n u a riu m  St a t is t ic u m  Ec c le s ia e  20 22, 30 4 .
Cf. BENOTTI Ric c a rd o , Se m in a ris t i in  It a lia : c h i s o n o  e  q u a n t i s o n o . 



I Seminari
La  fo rm a zio n e  

«Il formatore per adempiere efficacemente il suo 
compito deve essere un buon comunicatore, 
capace di presentare i valori e le nozioni che sono 
l'oggetto della formazione in maniera chiara e 
adatta alla ricettività degli alunni. Pertanto, il 
seminario, con l'impostazione stessa dell'opera 
pedagogica, deve diventare u n a  s c u o la  d i 
c o m u n ic a zio n e  ch e , m e n t re  n e  st im o la  la  ve ra  
vit a lit à , p re p a ra  i fu tu ri sa ce rd o t i a i d e lica t i com p it i 
d e ll'e va n g e lizza zion e ».

CONGREGAZIONE P ER L’EDUCAZIONE CATTOLICA (DEI SEMINARI E DEGLI 
ISTITUTI DI STUDI), Dire t t ive  s u lla  P re p a ra zio n e  d e g li Ed u c a t o ri n e i s e m in a ri.



I risultati

All’in g re s so  in  s e m in a rio  
9 ,1%  

n o n  e ra  is c rit t o  a  n e s su n  so c ia l 

L A  C O M U N I C A Z I O N E  D E L L A  C H I E S A  C H E  V E R R A ’.
Indagine  su  giovani  seminaristi  e social media. (2025, Tau editrice )



I risultati

Il 9 9 %  d e i s e m in a ris t i in  It a lia  

h a  u n  p ro filo  so c ia l

L A  C O M U N I C A Z I O N E  D E L L A  C H I E S A  C H E  V E R R A ’.
Indagine  su  giovani  seminaristi  e social media. (2025, Tau editrice )



I risultati

 9 6 ,2%  W h a t sAp p  
74 ,2%  Fa ce b o o k
 70 ,8 %  In s t a g ra m
6 7,5%  Yo u Tu b e
15,3%   Tik To k

L A  C O M U N I C A Z I O N E  D E L L A  C H I E S A  C H E  V E R R A ’.
Indagine  su  giovani  seminaristi  e social media. (2025, Tau editrice )



I risultati

28 ,3%  10 0 -4 0 0  fo llo w e r
23,9 %  4 0 0 -70 0  fo llo w e r
19 ,8 %  m e n o  d i 10 0  fo llo w e r
16 ,7%  o lt re  1.0 0 0  fo llo w e r
11%   70 1-1.0 0 0  fo llo w e r

L A  C O M U N I C A Z I O N E  D E L L A  C H I E S A  C H E  V E R R A ’.
Indagine  su  giovani  seminaristi  e social media. (2025, Tau editrice )



I risultati

31,1%  u n a  o  d u e  vo lt e  a l m e se
26 ,8 %  n o n  p u b b lica  MAI
15,8 %  u n a  vo lt a  a l m e se
6 ,7%   p iù  vo lt e  a l g io rn o
3,8 %   u n a  vo lt a  a l g io rn o

L A  C O M U N I C A Z I O N E  D E L L A  C H I E S A  C H E  V E R R A ’.
Indagine  su  giovani  seminaristi  e social media. (2025, Tau editrice )



I risultati

L A  C O M U N I C A Z I O N E  D E L L A  C H I E S A  C H E  V E R R A ’.
Indagine  su  giovani  seminaristi  e social media. (2025, Tau editrice )
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Iscrizione a profili social prima dell'ingresso in Seminario Iscrizione a profili social durante gli anni del Seminario

RISP ETTO 
ALL’INGRESSO 
IN SEMINARIO,  
E’ CAMBIATO 
L’USO DEI 
SOCIAL?



I risultati
RISP ETTO ALL’INGRESSO IN SEMINARIO,  E’ CAMBIATO 

L’USO DEI SOCIAL?

 SI    6 5,1%  
4 3,4 %  p u b b lico  m e n o  fre q u e n t e m e n t e
27,9 %  p u b b lico  co n t e n u t i d ive rs i
5,1%   co n  p iù  fre q u e n za

L A  C O M U N I C A Z I O N E  D E L L A  C H I E S A  C H E  V E R R A ’.
Indagine  su  giovani  seminaristi  e social media. (2025, Tau editrice )



I risultati

 6 4 ,4 %     
La  fo rm a zio n e  a i so c ia l m e d ia  

a n d re b b e  in se rit a  n e lla  p ro p o s t a  
d i fo rm a zio n e  d e i Se m in a ri

L A  C O M U N I C A Z I O N E  D E L L A  C H I E S A  C H E  V E R R A ’.
Indagine  su  giovani  seminaristi  e social media. (2025, Tau editrice )



I risultati

 76 ,6 %     
p e n sa  d i u t ilizza re  i so c ia l n e i 
su o i fu t u ri im p e g n i e cc le s ia li

L A  C O M U N I C A Z I O N E  D E L L A  C H I E S A  C H E  V E R R A ’.
Indagine  su  giovani  seminaristi  e social media. (2025, Tau editrice )



I risultati

 8 8 ,1%     
r it ie n e  ch e  i so c ia l p o s sa n o  
e s se rg li u t ili a i fin i p a s t o ra li

L A  C O M U N I C A Z I O N E  D E L L A  C H I E S A  C H E  V E R R A ’.
Indagine  su  giovani  seminaristi  e social media. (2025, Tau editrice )







I Dispositivi digitali:
- Specchio
- Finestra
- Vetrina 

L’immagine
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